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Etika i moralnost kao proizvod drustvene svesti -
rezultati ankete

Ethics and morality as a product of social awareness - survey results

Miodrag Savovic', Marija Pajovi¢?, Ana Anti¢"?, Nebojsa Vacic', Zvonko Zlatanovic'

"Toplicka akademija strukovnih studija Prokuplje
’Dom zdravlja Nis
’Zavod za transfuziju krvi Ni§

Apstrakt

Etika i u okviru nje moralnost, je drustvena pojava koja se
formira na¢inom medusobnih odnosa ljudi, a to je dalje
odredeno socio-ekonomskom i politickom strukturom drustva,
kulturnim i drustveno-ekonomskim odnosima. Cilj ovog rada
je da, analizom odgovora na postavljena anketna pitanja, donese
zaklju¢ke o moralu, kao proizvodu drustvene svesti.
Istrazivanje je obuhvatilo 100 ispitanika koji su odgovarali o
moralnosti, kao o proizvodu drustvene svesti, na podrucju
grada NiSa, u periodu od 20. 10. 2017. do 10. 11. 2017. godine.
Posebno suanalizirana pitanja prema polu, starosti, obrazovanju,
radnom statusu i prihodima ispitanika. Rezultati ispitivanja su
prikazani prema odgovorima na pojedinac¢na pitanja ankete.
Rezultati istrazivanja su pokazali da najveci deo ispitanika nije
zadovoljan svojim Zivotnim standardom u odnosu na Zivotni
standard u Srbiji. Najveéi broj ispitanika je sa nedovoljno
prihoda i budZetom koji je mali za vece investicije i nedovoljan
za adaptacije u domacdinstvu. Vecina ispitanika smatra da nije
duzna da pomaze drugima, dok sa druge strane ima i onih koji
bi da pomognu, ali im nedostaju finansijska sredstva i za sebe
same, pa u takvoj situaciji o drugima i ne pomisljaju.

Opséti zakljucak je da je moral na najnizim granama drustvene
su prihodi nedovoljni, ponasaju se slobodnije u odnosu na one
koji nemaju.

Kljuc¢ne redi: etika, moralnost, drustvena svest

Uvod

Etika i, u okviru nje, moralnost je drustvena pojava
i u odredenom smislu je ,,proizvod ljudskog drustva”
Cela li¢nost prosecnog pojedinca formira se na¢inom
medusobnih odnosa ljudi, a to je dalje odredeno so-
cio-ekonomskom i politickom strukturom drustva,
kulturnim i drustveno-ekonomskim odnosima. Ljud-
ske ideje i druge kulturne tvorevine, pa eticke i mo-
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Abstract

Ethics and morality are social phenomena that are formed by
the way people interact with each other, and this is further de-
termined by the socioeconomic and political structure of soci-
ety, cultural and socioeconomic relations. The goal of this work
is to analyze the answers to the survey questions and draw con-
clusions about morality as a product of social consciousness.
The research included 100 respondents who answered about
morality as a product of social awareness in the area of the city
of Nis in the period from October 20 until November 10, 2017.
The questions were analyzed according to the gender, age, edu-
cation, work status, and income of respondents. The test results
are presented according to the answers to individual survey
questions.

The results of the research showed that most of the respondents
are not satisfied with their standard of living in relation to the
standard of living in Serbia. The largest number of respondents
have insufficient income and a budget that is small for larger in-
vestments and insufficient for adaptations in the household. The
majority of respondents believe that they are not obliged to help
others, while on the other hand, there are those who would like
to help but lack financial resources for themselves, so in such a
situation they do not think about others.

The general conclusion is that morality is at the lowest rungs of
the social hierarchy. People who generally have good incomes,
as opposed to people whose incomes are insufficient, behave
more freely than those who do not.

Key words: ethics, morality, social awareness

ralne norme, jedan su oblik ljudske drustvene prak-
se, jedan njen vid, tesno povezan sa njenim ostalim
oblicima, posebno sa materijalnom praksom. So-
cioloska gledista na genezu morala potvrduju da
drustvo nesumnjivo gradi Coveka. Savest je glas
drustva u nama. Razmisljajuci o socioloskoj genezi,
ne smemo zaboraviti da je moral proizvod coveka
kao specificnog bi¢a na ovoj planeti. Istrazivanje nam
omogucava da postanemo svesni niza uticaja na nas$
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izbor. Sa jedne strane, za studente je vazno da shvate
interne i eksterne uticaje koji podsticu pojedince da
se ponasaju na odredeni nacin. Sa druge strane, za
marketing eksperte je vazno da shvate zasto i kako
pojedinci donose odluke tako da na toj bazi mogu da
donose bolje strategijske marketing odluke (1-7). So-
ciologija morala istrazuje i glavne drustvene ¢inioce
morala. Kao znac¢ajno u formiranju morala navodi se
odredeni tip drustva sa ideolosko-politickog aspekta
i drustveni procesi u kojima pitanje materijalne pro-
izvodnje igraju vaznu ulogu. Unutar drustvene za-
jednice su, takode, znacajan ¢inilac morala. To su za-
jednice kao $to su porodica, $kola, stalezi, zanimanja
(profesije), drustvene klase, udruzenja itd. (8-12).

Osnovni marketing koncept istice da organizacije po-
stoje da zadovolje potrebe pojedinca. Potrebe mogu biti
zadovoljene samo u stepenu u kome marketing eksperti
shvataju ljude ili organizacije i to sprovode bolje nego
konkurenti. Odgovor organizacije ili pojedinca je cesto
krajnje merilo da li ¢e marketing strategija biti uspesna.
Podaci o pojedincima pomazu marketing ekspertima
da definisu trziste i identifikuju opasnost i mogucnost u
sopstvenoj i drugim zemljama koje ¢e uticati na prihvata-
nje ponude od strane pojedinca ili organizacije (13-18).

Cilj ovog rada je da odgovorima na postavljena an-
ketna pitanja, njthovom obradom i ukr$tanjem pojedinih
pitanja dodemo do nekih znacajnih zaklju¢aka o mora-
lu, kao proizvodu drustvene svesti.

Materijal i metode rada

Izvr$eno je anketiranje/terensko istrazivanje 100
ispitanika o moralnosti, kao proizvodu drustvene sve-
sti na podrudju grada Nisa u periodu od 20.10.2017.
do 10.11.2017. godine. Posebno su analizirana pitanja
prema polu, starosti, obrazovanju, radnom statusu i
prihodima ispitanika. Rezultati ispitivanja su prikazani
prema odgovorima na pojedinac¢na pitanja ankete.

Rezultati ispitivanja

1. Polna struktura ispitanika

U ukupnoj strukturi ispitanika najvise je bilo ispitanika
muskog pola (59%), dok je Zenskih ispitanica bilo nesto
manje (41%), $to predstavlja statisticki znacajnu razliku
u ukupnoj strukturi ispitanika koja broji ukupno 100 an-
ketiranih ucesnika.

2. Starosna stuktura ispitanika

Najvise je bilo ispitanika starosti od 31 do 45 godina
- 36%, 27% ispitanika ima izmedu 25 i 30 godina Zivota,
dok za njima slede ispitanici od 18 do 24 godina starosti,
odnosno 15%. Najmanje ispitanika bilo je medu starijim
ispitanicima preko 60 godina Zivota.

3. Obrazovna stuktura ispitanika

Kada je u pitanju obrazovna struktura ispitanika koji
su ucestvovali u anketi, najveci broj ispitanika ima sred-
nju stru¢nu spremu, odnosno 48%, nakon cega slede
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ispitanici sa viSom 8kolskom spremom - 26%, dok je
najmanje ispitanika bilo sa osnovnom $kolom, to jest
svega 1%. Ispitanika koji imaju magistraturu i visi stepen
obrazovanja bilo je 9%, dok je 16% ispitanika sa visokom
stru¢nom spremom, odnosno fakultetom.

4. Kategorija ispitanika

Medu ispitanicima najviSe je bilo zaposlenih ispi-
tanika i to 43%. Za njima slede nezaposlena lica - 25%
i studenti 24%, dok je najmanje ispitanika bilo medu
penzionerima 8%.

5. Prihodi domaéinstva ispitanika

Najveci broj ispitanika rekao je da su im prihodi
domacinstva dovoljni (33%), medutim, odmah nesto
iza njih slede ispitanici koji su svoje prihode ocenili
nezadovoljavaju¢im (29%), 28% je reklo da su im prihodi
domacinstva dobri, dok 6% smatraju da su veoma dobri.
Najmanje je ispitanika koji su rekli da su im prihodi
domacinstva odli¢ni (4%). Na osnovu dobijenih odgovora
kod ovog pitanja, moze se zakljuciti da je najveci broj
ucesnika u istrazivanju srednjeg staleza.

6. Imovina koju Vase domacinstvo poseduje

Kod prvog anketnog pitanja 100% ispitanika je od-
govorilo da poseduje televizor, $poret, ves masinu, fri-
zider, dok je 96% reklo da poseduje kompjuter, 87% auto
ili motor, dok 11% ispitanika u svom vlasnistvu poseduje
stoku/zivinu.

U okviru pitanja, na ponudenu podstavku da li su
navedenu imovinu kupili/nabavili tokom prosle 2016.
godine ispitanici su odgovorili na slede¢i nacin:

93% ispitanika televizor nije kupilo prosle godine, dok
je 7% to ucinilo;

97% ispitanika $poret nije kupilo prosle godine, dok
je 3% to ucinilo;

96% ispitanika ves-masinu nije kupilo prosle godine,
dok je 4% to ucinilo;

95% ispitanika frizider nije kupilo prosle godine, dok
je 5% to ucinilo;

84% ispitanika kompijuter nije kupilo prosle godine,
dok je 16% prosle godine.

Na osnovu odgovora mozemo zakljuciti da je najveci
deo imovine kupljen u prethodnim (ranijim) godinama.

7. Dali Viili neko od élanova Vaseg domacinstva
poseduje kucu ili imanje?

Kod drugog anketnog pitanja ispitanici su odgova-
rali da li neko iz domacinstva poseduje zemlju ili stan.
U ukupnoj strukturi ispitanika od 100, njih 46 je reklo
da poseduje kucu/stan, dok je 29 reklo da poseduje
zemlju/imanje.

Na potpitanje da li je to kupljeno u prethodnoj
2016. godini, od ukupnog broja ispitanika koji su rekli
da poseduju zemlju, a to je 29, njih 7% je reklo da je
kupilo prosle godine, dok je 93% reklo da nije kupljeno
u prethodnoj godini.

Od ukupnog broja ispitanika koji su rekli da poseduju
stan/kucu (46), 7% odgovora je reklo da je nekretninu
kupilo prosle godine, dok je 93% reklo da je do nekretnine
dodlo ranijih godina.
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8. Koliko iznose prosecni mesecni troskovi Vaseg
domacinstva (stanarina, struja, voda, hrana,
telefon...)?

Na osnovu odgovora ispitanika izracunata je prosecna
vrednost mesec¢nih troskova domacinstva ispitanika koja
iznosi 70.000 dinara, $to je viSe od prosecne mese¢ne
zarade u Srbiji u tom trenutku. Da li ispitanici trose i vise
nego $to zarade, ili ih ,tradicionalno” pomazu najblizi,
ostaje za neku dublju analizu.

9. Da li su realni troskovi Vaseg domacinstva porasli,
ostali isti, ili su bili nizi u tekucéoj 2017. godini u
odnosu na 2016. godinu (u zavisnosti od prihoda,
obrazovanja, starosti, kategorije i pola ispitanika)?
Na osnovu dobijenih rezultata istrazivanja pristupili

smo komparaciji podataka, u zavisnosti od prihoda,

obrazovanja, starosti, kategorije i pola ispitanika.

Da je stanarina poskupela, smatra 5% muskih ispita-
nika, a isto toliko i Zenskih. Kada je omladina u pitanju,
8% ispitanika, uzrasta od 18 godina do 24, smatra da je
stanarina veca. Ako pogledamo obrazovnu strukturu
ispitanika, najvise je onih sa osnovnom skolom koji sma-
traju da je stanarina poskupela, $to je donekle i pretpo-
stavljen odgovor, imajuci u vidu da je ta kategorija ispita-
sijski) na marginama drustva.

Medu ponudenim odgovorima kod ovog anketnog
pitanja, jedan segment je ubedljivo najizrazeniji, a to je
povecanje cena hrane. Na ovaj odgovor i konstataciju od-
govorala je vecina svih ispitanika, pa tako 18% muskara-
ca, a takode i Zena, smatra da je hrana skuplja, a isti stav
imaipo 16% ispitanika starosti od 18 do 24 godine, to jest
od 46 do 60 godina.

Najosetljivija grupa su, svakako, starija lica (penzi-
oneri), nezaposlena lica i lica sa osnovnom $kolom, koji
ujedno imaju i najmanja ili nikakva primanja, pa je shod-
no situaciji, cena hrane njima najizrazenija.

Da su cene telefonskih usluga poskupele, najvise za-
pazaju omladinci, odnosno najmladi ucesnici, od 18 do
24 godine, sa procentualnim udelom od 18%, kao i pen-
zioneri, koji isto to smatraju sa 7%.

Kada je odeca u pitanju, najvise je bilo Zena, kao i naj-
mladih ispitanika koji su rekli da je ode¢a poskupela, od-
nosno 20% zena i 25% omladinaca, $to mozemo povezati
sa tim da je omladini vrlo bitan modni izgled, dok su, sa
druge strane, dame te koje imaju vecu sklonost ka ku-
povini u odnosu na ostale struktureu drustvu.

10. Nakon podmirivanja osnovnih Zivotnih potreba,

da li ste u proteklih godinu dana ostatak novca

ulagali u adaptaciju doma ili kupovinu namestaja

(u zavisnosti od prihoda, obrazovanja, starosti,

kategorije i pola ispitanika)?

Imaju¢i u vidu tesku finansijsku situaciju vecine
stanovnika Srbije, jako je malo onih kojima nesto pretek-
ne za vece investicije, kao $to su adaptacija stambenog
prostora ili kupovina novog namestaja. No, u ukupnoj
strukturi ispitanika koji su ucestvovali, 56% odgovora
od strane muskaraca je bio da su vrsili adaptaciju kuce,
dok je to isto radilo 48% zena. Ispitanici koji su u radnom
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odnosu vie su ulagali u kupovinu namestaja, nego pen-
zioneri i nezaposleni, $to je i o¢ekivano, imajuci u vidu
njihov budzet.

Na osnovu rezultata, primecuje se da je sa veom
struénom spremom vece i ulaganja u kupovinu na-
mestaja, kao i adaptaciju kuce. Na primer, ispitanici sa
osnovnom $kolom su svega 1% ulagali u adaptaciju kuce,
dok sa druge strane ispitanici sa magistraturom su ulagali
vise od 19% svog dohotka.

Isto povecanje moze se uociti i kod povecanja priho-
da domacinstva. Sa povecanjem prihoda, povecava se i
kupovna mo¢ ispitanika, pa je tako 11% ispitanika sa od-
li¢nim primanjem ulagalo u adaptaciju kuce, dok su ispi-
tanici sa nedovoljnim prihodima bili zastupljeni u visini
od 1%.

Kada pogledamo rezultate istrazivanja, u odnosu na
starosnu strukturu ispitanika, uocava se da su sve stariji
ispitanici ujedno i najvise ulagali visak novca u svoje
domove, $to se povezuje sa ¢injenicom da je vecina ispi-
tanika starosti od 18 do 24 godine iz grupe studenata ili
nezaposlenih, kao i najstarijih penzionera, pa je taj udeo
ispitanika sa malim procentom ulaganja u svoje domove.

Sa druge strane, ispitanici starosti od 31 do 45 godina
starosti su 91% svoje zarade ulagali u namestaj za svoje
domove, kao i 86% ispitanika starosti od 46 do 60 godina
starosti, $to je i najve¢im delom generacija koja je u
radnom odnosu, pa je samim tim finansijski sposobnija
od ostalih u grupi ispitanika. Na osnovu ovoga zaklju¢uje
se da su najcesce ispitanici koji su u radnom odnosu,
izmedu 31 i 60 godina starosti, oba pola u najvecoj mo-
gucnosti bili da izdvoje deo novca i uloze u svoje domove
(adaptaciju, kupovinu novog namestaja i sli¢cno), dok su
ispitanici starosti do 24 godine, kao i preko 60 godina sta-
rosti u najmanjoj mogu¢nosti bili za bilo kakvo izdvajanje
viska novca i ulaganje u svoje domove. Takode, toj grupi
ispitanika pripadaju i ispitanici sa osnovnom $kolom i
nedovoljnim primanjima.

11. Smatrate li se duznim pomoci socijalno ugrozenim
u gradu(u zavisnosti od prihoda, obrazovanja,
starosti, kategorije i pola ispitanika)?

U teska ekonomska vremena u kakvim je nasa zemlja,
nekako se izgubila humanost u narodu. Kada svako ima
svoje probleme koji ga svakodnevno tiste, malo je onih
koji uopste razmisljaju kako je drugima. Vecina ispitanika
smatra da nije duzna da pomaze drugima. Kada je polna
struktura u pitanju, 20% muskih ispitanika smatra da nije
duzna da pomaze socijalno ugrozenima, dok 17% zena
isto to misli. U starosnoj strukturi najvise je ispitanika
starosti od 46 do 60 godina starosti koji smatraju da nisu
duzni pomodi socijalno ugrozenima, dok za njima slede
ispitanici starosti od 25 do 30 godina, kao i ispitanici preko
60 godina starosti. U obrazovnoj strukturi 76% ispitanika
koji imaju magistraturu i visi stepen obrazovanja smatra
da nije duzno pomagati socijalno ugrozenima, $to je
iznenadujuce, imajuci u vidu da oni najvise i zaraduju.
Sa druge strane, ispitanici sa osnovnom $kolom, takode,
smatraju da nisu duzni pomagati socijalno ugrozenim
grupama, njih 78%.
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Ovakvi rezultati su pokazatelj da celokupno stanov-
nistvo, a samim tim 1 ispitanici, jako tesko Zive i da nisu
u mogucnosti ni sebi da pomognu, a kamoli drugima.
Upravo prethodno navedeno potvrduju slede¢i poka-
zatelji. Naime, 64% muskaraca i 54% Zena ne pomaze
socijalno ugrozenima, zato $to nemaju ni za sebe. Isto to
rekli su i ispitanici starosti od 18 do 24 godine starosti,
njih 71%, dok isto to misle i ispitanici sa osnovnom $ko-
lom, njih 20%. Socijalno ugrozenima pomazu, ali retko
to ¢ine 23% ispitanih Zena, dok su isto to odgovorili i
muskarci (15%). Medu starosnom strukturom mozemo
videti da retko pomazu najstariji ispitanici (1%), dok sa
druge strane najmladi najviSe pomazu (9%).

Ispitanici sa odli¢cnim prihodima (15%) su medu
ispitanicima koji retko pomazu socijalno ugrozenima,
dok je najmanje onih sa nedovoljnim prihodima (1%).
U obrazovnoj strukturi situacija je donekle sli¢na, pa su
ispitanici sa osnovnom $kolom, koji ujedno i najmanje
zaraduju, oni koji pomazu, ali retko socijalno ugrozenima
(1%), dok su oni koji najrede pomazu ispitanici sa magi-
straturom 1i viSe, $to mozemo povezati sa boljim li¢cnim
primanjima od ostalih. Ugrozenim socijalnim slucaje-
vima pomazu upravo oni koji najbolje i zaraduju i ¢iji su
prihodi najbolji, odnosno 10% ispitanika.

12. Kakvu buducnost predvidate razvoju drustvenog,
kulturnog i politickog Zivota grada (u zavisnosti

od prihoda, obrazovanja, starosti, kategorije i pola

ispitanika)?

U Srbiji je sve teze pronaci mladog coveka koji bi
mogao reci da je zadovoljan svojim zivotom. Svaki drugi
gradanin do 25 godina je nezaposlen, 70% mladih nikada
nije preslo granicu zemlje, a s druge strane, za 20 godina
njih 300.000 je napustilo Srbiju. I dalje je visoka stopa
nezaposlenosti mladih i ¢injenica je da su oni najranjivija
grupa. Mladi sve vise gube veru u drzavne institucije.
Tacnije, svaki drugi student nema poverenja ni u jednu
drzavnu ustanovu, svaki Cetvrti je ubeden da se posao
ovde moze naci samo preko veze, $to dovodi do toga da je
svaki tre¢i mladi ¢ovek toliko obeshrabren da ima samo
jedan cilj — da ode iz zemlje.

Uzimajuci u vidu sve ¢injenice, buduc¢nost u Srbiji i
nije tako optimisti¢na. 20% muskaraca smatra da ¢e bu-
ducnost zemlje biti bez znacajnijih promena. Isto to misli
i 18% zenskih ispitanika. Negativne promene ocekuje
29% muskaraca i 36% Zena, dok pozitivne promene u
daljem periodu ocekuje 44% muskaraca i 32% Zena.

U starosnoj strukturi ispitanika najvise je ispitanika
starosti od 46 do 60 godina starosti koji smatraju da ce
u Srbiji biti bez znacajnijih promena, nakon cega isto
to misle najmladi ispitanici od 18 do 24 godine starosti
- 30%. Negativne promene u zemlji najvise ocekuju
najmladi od 18 do 24 godine starosti — 39%, dok pozitivne
promene, ali u daljem vremenskom periodu najvise
ocekuju ispitanici starosti od 31 do 45 godina starosti —
38%. Bez vaznijih promena buduc¢nost zemlje vidi 37%
ispitanih magistara, kao i 37% ispitanika sa srednjom
stru¢nom spremom. Negativne promene najviSe oce-
kuju ispitanici sa srednjom stru¢nom spremom, $to je
i ocekivano, imajuci u vidu najavljena smanjenja rad-
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ne snage na nivou cele drzave, a zna se da su radnici
sa srednjom stru¢nom spremom, kao i osnovnhom
stru¢nom spremom, najranjivija grupa. 46% ispitanika
sa nedovoljno prihoda smatra da nece do¢i do znacajnih
promena, dok isto to misle ispitanici sa dovoljno prihoda
- 35%. Negativne promene najvise ocekuju ispitanici sa
odli¢nim prihodima, a isto ti ispitanici o¢ekuju i pozitivne
promene u daljem periodu - 52%.

13. Kako procenjujete svoj Zivotni standard u
poredenju sa Zivotnim standardom u Srbiji

(u zavisnosti od prihoda, obrazovanja, starosti,

kategorije i pola ispitanika)?

Srpska ekonomija se oporavlja od recesije, ali su pred
njom i dalje veliki izazovi, a sada je najvaznije da se smanji
fiskalni deficit, $to je ,uslov svih uslova’ za postepeni
ekonomski oporavak. Sve dok drzava ne re$i pomenuti
goreci problem, stanje u privredi, ekonomiji bice sve teze,
$to se odmah odrazava na zivotni standard stanovnistva.
Kada se pogledaju rezultati moze se zakljuciti da
najveci deo ispitanika nije zadovoljan svojim Zivotnim
standardom, u odnosu na zivotni standard u Srbiji.

30% muskaraca svoj standard ocenjuje kao nezado-
voljavajuci, odnosno 28% jedva zadovoljavajuci. 26%
zena svoj standard ocenjuje kao nezadovoljavajuci, odno-
sno 32% jedva zadovoljavajudi.

21% ispitanika starosti od 18 do 24 godine svoj stan-
dard ocenjuje kao nezadovoljavajuci, odnosno 29% jedva
zadovoljavajudi. 24% ispitanika starosti od 25 do 30 go-
dina svoj standard ocenjuje kao nezadovoljavaju¢i, odno-
sno 31% jedva zadovoljavajuci.

22% ispitanika starosti od 31 do 45 godina svoj stan-
dard ocenjuje kao nezadovoljavajuci, odnosno 28% jedva
zadovoljavajudi. 63% ispitanika starosti preko 60 godina
svoj standard ocenjuje kao nezadovoljavajuci, odnosno
29% jedva zadovoljavajudi.

10% ispitanika sa magistraturom svoj standard oce-
njuje kao nezadovoljavajuci, odnosno 11% jedva zado-
voljavaju¢i. 57% ispitanika sa osnovnom skolom svoj
standard ocenjuje kao nezadovoljavajuci, odnosno 31%
jedva zadovoljavajudi.

53% ispitanika sa nedovoljno prihoda svoj standard
ocenjuje kao nezadovoljavaju¢i, odnosno 29% jedva
zadovoljavajuci. 66% ispitanika sa dovoljno prihoda svoj
standard ocenjuje kao zadovoljavajuci, odnosno 5% jedva
zadovoljavajudi.

35% muskaraca svoj standard ocenjuje kao zadovo-
ljavaju¢i, odnosno 4% vrlo dobar. 35% Zena svoj stan-
dard ocenjuje kao zadovoljavajuci, odnosno 7% vr-
lo dobar. 66% ispitanika magistara, kao i ispitanika sa
dovoljnim prihodima, svoj standard ocenjuje kao zado-
voljavajuci, odnosno 13% vrlo dobar, to jest 5%. 65% ispi-
tanika sa dobrim prihodima svoj standard ocenjuje kao
zadovoljavajuci, odnosno 6% ispitanika sa dobrim priho-
dima svoj standard ocenjuje kao vrlo dobar.

14. Priblizno koliko ustedevine ima Vase
domacinstvo(u zavisnosti od prihoda, obrazovanja,
starosti, kategorije i pola ispitanika)?

Da je drustveni polozaj ispitanika i finansijsko stanje
vrlo lose, nije nimalo iznenadujuce, imajudi u vidu tezak
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period tranzicije, kroz koji Srbija i dalje prolazi. Sve losije
i sumornije se najavljuje tako da ¢e u narednom periodu
rezultati mozda biti jo$ drasticniji i jo$ vise ¢e oslikavati
tezak period u kome Zivimo. Inace, vise od polovine
gradana Srbije i dalje ustedevinu ¢uva ,,po slamaricama”
pokazuje istrazivanje koje je Agencija za trzi$na istraziva-
nja IMAS International uradila za austrijsku Erste grupu.
Prema istrazivanju IMAS internacionala, tek svaka sed-
ma osoba u Srbiji zadovoljna je svojom finansijskom si-
tuacijom, a svaki drugi gradanin zaduzio bi se, ukoliko
za to postoji dobar razlog ili mu trenutno manjka novca.

Jako je malo ispitanika koji imaju ustedevinu da je ve-
¢a od 500 EUR. Ve¢ina ispitanika ili nema ustedevinu ili
je vecina sa ustedevinom od 1 do 100 EUR. 59% muskih
ispitanika ima ustedevinu od 1 do 100 EUR, dok isto
toliku ustedevinu imaju i Zenski ispitanici (64%).

Kada je polna struktura u pitanju i udeo ustedevine
oba pola, najmanje ustedevine imaju preko 200 EUR i u
ukupnoj strukturi iznosi 1% udela za svaki pol ponaosob.
Kada je ustedevina u pitanju i godine ispitanika,od 1
do 100 EUR imaju ispitanici od 18. do 24. godine, dok
ispitanici starosti izmedu 31. i 60. godine Zivota imaju
ustedevinu preko 500 EUR, po 1% za svaku strukturu.
Najstariji ispitanici imaju i najmanje ustedevine, pa tako
ispitanici preko 60 godina starosti uopste nemaju ustede-
vinu (57%), dok 39% njih ima ustedevinu od 1 do 100
EUR.

Nepisano pravilo vazi da onaj koji ima najveci stepen
obrazovanja, najvise i ima, pa tako i u ovom slucaju, gde
52% ispitanika sa magistarskim zvanjem ima ustedevinu
od 101 do 200 EUR. Ispitanici ¢ija su primanja veca,
ujedno su ispitanici koji imaju i ve¢u ustedevinu, pa tako
28% ispitanika sa odli¢cnim prihodima ima ustedevinu u
visini od 101 do 200 EUR, 17% u$tedevinu od 201 do 500
EUR, 9% ustedevinu preko 500 EUR. Sa druge strane pak,
ispitanici sa nedovoljnim primanjima nemaju ustedevinu
u najve¢em broju slucajeva (31%) ili pak imaju najmanju
ustedevinu koja se meri vrednos¢u od 1 do 100 EUR i
takvih je 67% u ukupnoj strukturi tih ispitanika.

15. U proteklih godinu dana, da li je Vasa ustedevina
porasla, ostala ista, ili se umanjila

(u zavisnosti od prihoda, obrazovanja,

starosti, kategorije i pola ispitanika)?

Prema istrazivanju, koje je za Erste banku uradila
Agencija za trzi$na istazivanja IMAS, gradani u najve¢em
broju, njih oko 75%, Stede za vanredne okolnosti i hitne
slucajeve, zatim za neku odredenu kupovinu 45%, a
najmanje za vece nabavke i renoviranje stana, za $ta se
izjasnilo 38% ispitanika (19).

Pokazalo se da Zene smatraju da je Stednja vaznija nego
muskarci, jer brinu za sigurnost u buducnosti, ali su zato
njihovi ulozi manji, Sto pokazuje da muskarci raspolazu
vecim sumama novca. Broj gradana koji uopste ne stede
povecan je za 10% u odnosu na proslogodisnji septembar.
Tako 36% njih ne $tedi jer nema sredstava, a u manjem
broju su oni koji smatraju da nema potrebe (20).

Najvise stedi populacija od 29 do 40 godina, a Stednja
opada sa rastom godina starosti, tako da najmanje Stede
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oni iznad 65 godina. Broj gradana koji uopste ne $tede
povecan je za 10% u odnosu na proslogodisnju 2013.go-
dinu. Tako 36% njih ne $tedi, jer nema sredstava, a u ma-
njem broju su oni koji smatraju da nema potrebe (19, 20).

Istaknuto je da su ljudi generalno izrazili nezado-
voljstvo $to ne mogu da Stede viSe, a uoceno je da stedni
iznosi padaju u odnosu na prethodne godine. Ipak, broj
pesimista koji smatraju da za pet godina nec¢e moc¢i da
ustede ni ovoliko, koliko to ¢ine sada, smanjen je za 10%,
na 25% ispitanika (20).

Kada su u pitanju odgovori ispitanika koji su ucestvo-
vali u anketi, u najve¢em broju slucajeva ispitanicima
se ustedevina umanjila ili ostala ista. 51% anketiranih
muskaraca je izjavilo da im je ustedevina ostala ista, dok
je 46% muskaracaizjavilo da im je umanjena ustedevina.
Kada su Zene u pitanju, njih 49% je reklo da je doslo do
smanjenja ustedevine. Ispitanicima sa osnovnom skolom,
kao i sa nedovoljnim prihodima ustedevina se smanjila
60%, to jest 55%, dok je ispitanicima ¢iji su prihodi
odli¢ni (56%) ostala ustedevina ista, a kod 6% ispitanika
ustedevina je porasla.

16. Da li su realni troskovi Vaseg domacinstva porasli,
ostali isti, ili su bili nizi u tekucoj 2017. godini u
odnosu na 2016. godinu?

Svi ispitanici su se slozili/odgovorili da su se troskovi
odece, telefona, grejanja, stanarine i hrane uvecali u 2017.
godini naspram prethodne 2016. godine, o ¢emu govore i
dobijeni rezultati, gde su ispitanici za sve ponudene opcije
odgovorili sa vise od 90% za svaku opciju sa odgovorom
VISE cene.

17. Nakon podmirivanja osnovnih Zivotnih potreba da

li ste u proteklih godinu dana ostatak novca ulagali

u adaptaciju doma ili kupovinu namestaja?

U ukupnoj strukturi onih ispitanika koji su na po-
stavljeno pitanje dali odgovor, 38% je izvodilo neke radove
na adaptaciji kuce i to samo najpotrebnije i najneizbeznije,
dok je 62% onih koji su dali odgovor reklo da su kupovali
namestaj i to samo najpotrebnije. Nijedan ispitanik nije
gradio kucu, dok na osnovu dobijenih rezultata mozemo
zakljuciti da je finansijsko stanje i drustveni polozaj ispi-
tanika, a i generalno svih stanovnika Srbije sve losiji.

18. Kakvu buducnost predvidate razvoju drustvenog,
kulturnog i politickog Zivota grada?

Kada se uzmu u obzir sve Cinjenice i faktori u nasoj
zemlji u proteklih dvadeset i viSe godina, tezak tranzici-
oni i privatizacioni period u kome se Srbija i dalje nalazi,
najveci deo stanovnika ne ocekuje znacajnije promene,
imajudi u vidu tezinu svakog predstojeceg dana sa kojim
se suocava drzava, drustvo, privreda, ekonomija itd. Uzi-
majuci sve ove cinjenice u obzir, malo je onoga zasta
moze prosecan gradanin Srbije da se veze i u $ta da se
uzda, a da je pozitivan efekat za buduci period.

Najveci broj ispitanika nije optimista, kada je u pitanju
stanje u zemlji i sopstvena budu¢nost. Naime, 36% ispi-
tanika misli da nece biti vaznijih promena u zemlji, dok
24% smatra da e uslediti negativne promene po zemlju,
a samim tim i po drustvo, ekonomiju i privredu. 21%
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ispitanika smatra da ¢e do¢i do pozitivnih promena u
daljem vremenskom periodu, dok 19% misli da ¢e uslediti
pozitivne promene vrlo brzo i u kra¢em vremenskom
intervalu do 5 godina.

19. Pripadnikom kojeg ekonomskog sloja smatrate
sebe, odnosno svoju porodicu?

Najveci broj ispitanika sebe svrstava u srednje-donji
sloj drustva i to smatra 45% ispitanika, 27% ispitanika
smatra da je donji sloj. 19% ispitanika sebe smatra sred-
njim slojem, dok 7% ispitanika smatra da je srednje-gor-
nji sloj, dok svega 2% ispitanika smatra da je gornji sloj.

Na osnovu rezultata mozemo zakljuciti da je najveci
broj ispitanika na donjoj granici egzistencijalnog polozaja.

20. Kako procenjujete svoj Zivotni standard u
poredenju sa Zivotnim standardom u Srbiji?

Srpska ekonomija se oporavlja od recesije, ali su pred
njom i dalje veliki izazovi, a sada je najvaznije da se smanji
fiskalni deficit, $to je ,,uslov svih uslova’ za postepeni
ekonomski oporavak. Sve dok drzava ne resi pomenuti
gore¢i problem, stanje u privredi, ekonomiji bice sve teze,
$to se odmah odrazava na zivotni standard stanovnistva.
Na osnovu svega, zadnje pitanje na koje su ispitanici
davali odgovor je procena licnog standarda Zivljenja u
Srbiji u odnosu na celokupan standard u zemlji. 44%
smatra da je jedva zadovoljavajuci, dok 36% smatra da je
nezadovoljavajudi. 17% smatra da je zadovoljavajuci, dok
svega 3% vrlo dobar.

Zakljucak

Na osnovu prezentovanih podataka dosli smo do
sledecih zakljucaka:
— Najveci broj ispitanika je odgovorio da su realni
troskovi domacinstva daleko ve¢i u 2017. godini
u odnosu na 2016. godinu, $to je posledica lose
finansijske situacije privrede i zemlje, $to se
samim tim odrazava na kupovnu mo¢ potrosaca.
Povecanjem cena pogodene su najranjivije grupe,
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odnosno nezaposlena lica, lica sa nedovoljno pri-
hoda, kao i ispitanici starosti preko 60 godina.

- Budzet potrosaca je mali za vece investicije, poput
adaptacije kuce, pa je najveci broj ispitanika najvi-
$e radio kupovinu namestaja, dok za obimnije po-
slove u domacinstvu nedostaju sredstva.

- Na osnovu ovoga mozemo zakljuciti da je najveci
broj ispitanika sa nedovoljno prihoda.

U teska ekonomska vremena u kakvim je nasa zemlja,
izgubila se humanost u narodu. Kada svako ima svoje
probleme koji ga svakodnevno tiste, malo je onih koji
uopste razmisljaju kako je drugima. Vecina ispitanika
smatra da nije duzna da pomaze drugima, dok sa druge
strane, ima i onih koji bi da pomognu, ali im nedostaju
finansijska sredstva i za sebe same, pa u takvoj situaciji
o drugima i ne pomisljaju. Mladi sve viSe gube veru u
drzavne institucije. Tac¢nije, svaki drugi student nema
poverenja ni u jednu drzavnu ustanovu, svaki Cetvrti
je ubeden da se posao ovde moze nadi samo preko ve-
ze, $to dovodi do toga da je svaki tre¢i mladi ¢ovek to-
liko obeshrabren da ima samo jedan cilj - da ode iz
zemlje. Srpska ekonomija se oporavlja od recesije, ali su
pred njom i dalje veliki izazovi, a sada je najvaznije da
se smanji fiskalni deficit, $to je ,,uslov svih uslova” za po-
stepeni ekonomski oporavak. Sve dok drzava ne resi po-
menuti goreci problem, stanje u privredi, ekonomiji bi-
ée sve teze, $to se odmah odraZzava na Zivotni standard
stanovnistva. Kada se pogledaju rezultati, moze se zak-
ljuciti da najveci deo ispitanika nije zadovoljan svojim
zivotnim standardom, u odnosu na Zivotni standard u
Srbiji. Da su drustveni polozaj ispitanika, i finansijsko
stanje vrlo losi, nije nimalo iznenadujuce, imajudi u vidu
tezak period tranzicije, kroz koji Srbija i dalje prolazi. Sve
losije i sumornije se najavljuje, tako da ¢e u narednom
periodu rezultati mozda biti jo$ drasti¢niji i jo$ vise ¢e
oslikavati tezak period u kome zivimo. Opsti zakljucak je
da je moral na najnizim granama drustvene lestvice. Oni
¢iji su generalno prihodi dobri, ponasaju se slobodnije u
odnosu na one koji nemaju.
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